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[ES] Resumen: Basándose en el análisis de redes sociales y el análisis de contenido de 5.659 discursos 
relacionados con China de 616 líderes de opinión vinculados con China de diferentes países de América Latina 
en Twitter, este estudio concluye que: en términos de figuración comunicativa, los líderes de opinión 
vinculados con China en América Latina han formado una compleja macro-red de interacción con una 
estructura de núcleo-borde, y en el nivel meso, han formado comunidades diversificadas con atributos 
nacionales , y los think tanks relacionados con China son los más destacados en términos de micro-desempeño. 
En términos de contenido, los resultados de los académicos latinoamericanos de estudios chinos, los conceptos 
chinos y las relaciones China-América Latina son los temas principales. En cuanto al análisis sentimental, la 
mayor parte del discurso es objetivo y neutral, y el discurso en torno a iniciativas como "la Franja y la Ruta" es 
particularmente positivo, mientras que la postura sobre temas como las empresas chinas, los derechos 
humanos y el medio ambiente es relativamente negativa. 
Palabras clave: América Latina, Líderes de opinión, Redes sociales, Análisis de contenido 

[EN] Abstract: Based on social network analysis and content analysis of 5,659 China-related speeches of 616 
China-linked opinion leaders from different Latin American countries on Twitter, this study concludes that: in 
terms of communicative figuration, China-linked opinion leaders in Latin America have formed a complex 
macro-network of interaction with a core-edge structure, and at the meso level, they have formed diversified 
communities with national attributes, and China-related think tanks are the most prominent in terms of micro-
performance. In terms of content, Latin American scholars' results of Chinese studies, Chinese concepts and 
China-Latin America relations are the main topics. In terms of sentimental analysis, most of the discourse is 
objective and neutral, and the discourse around initiatives such as "the Belt and Road" is particularly positive, 
while the stance on issues such as Chinese companies, human rights and the environment is relatively negative. 
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1. Introducción 
Aunque América Latina está lejos, tiene una gran importancia para China. Al entrar el siglo ��I, con la propuesta de 

la iniciativa "la Franja y la Ruta" y el establecimiento de la "Comunidad de �estino Común China-América Latina", las 
relaciones bilaterales se han desarrollado rápidamente en los ámbitos de los intercambios económicos y comerciales, la 
confian<a política mutua, los intercambios humanísticos y la inversión y cooperación K�iang, TR1UL, y las relaciones China-
América Latina se encuentran en el mejor período de su historia KCui y �u, TR1ZL. Las relaciones China-América Latina se 
encuentran en el mejor período de su historia. Sin embargo, cabe señalar que, durante mucho tiempo, debido al 
entrela<amiento de sus propios factores históricos y culturales y a la influencia de grandes potencias tanto dentro como 
fuera de la región, América Latina ha mostrado un notable pluralismo en términos de ideología, puntos de vista políticos 
y opinión pública, y las actitudes y opiniones de diferentes dignatarios, organi<aciones o personas influyentes hacia un 
mismo asunto a menudo no están integradas ni son una sola K�ang, TRTRL. Especialmente en los temas relacionados con 
China, a diferencia de la naturale<a ocasional de la audiencia general, algunos líderes de opinión que han estado 
preocupados por los temas relacionados con China durante mucho tiempo no pueden ser ignorados por su influencia en 
dichos temas, y actúan como activos "seguidores", "proveedores" y "difusores" de información relacionada con China en 
América Latina. Sus discursos, actitudes y filtración intermediaria de información influyen en las percepciones, actitudes 
e incluso posturas nacionales de la gente hacia China. 

Con el gran desarrollo de la tecnología de la información y la aparición de las redes sociales como un importante 
medio de difusión de la información, las identidades de estos líderes de opinión se han diversificado y dispersado, y sus 
voces se han difundido más ampliamente y en tiempo real, especialmente bajo la influencia de los cambios profundos 
que no se han visto en un siglo y la pandemia. �or lo tanto, para entender las características de la relación comunicativa 
entre los líderes de opinión latinoamericanos relacionados con China, y captar las características de su discurso actual 
relacionado con China, se ha convertido en una tarea importante encontrar los nodos claves, identificar las fuer<as 
conocedoras y amigas de China, promover la difusión del discurso propio, y promover el desarrollo estable de las 
relaciones China-América Latina en la nueva era. 

En vista de ello, este trabajo toma como cuerpo principal de investigación a los líderes de opinión latinoamericanos 
relacionados con China, y a partir de los datos de la plataforma Twitter, estudia su figuración comunicativa y las 
características de su discurso, con el fin de resolver las siguientes dos preguntas: primero, Aqué tipo de red de relaciones 
existe entre los líderes de opinión latinoamericanos relacionados con China@ En segundo lugar, Acuáles son las 
características de su discurso relacionado con China@ 

2. Definición conceptual e investigación previa 

2.1 Definición conceptual 

El término "Líder de Opinión", también conocido como "Líder de la Opinión �ública", fue introducido por primera 
ve< por �aul F. La<arsfeld y 	audet K19VZL. Se refiere a individuos activos dentro de las redes de comunicación 
interpersonal que frecuentemente proveen información a otros, ejercen influencia sobre ellos y son capaces de afectar 
las actitudes y tendencias de la mayoría KRogers y Cartano, 196TL. �esde mediados del siglo pasado, diversos académicos 
señalaron que la información de los medios masivos se transmite al público general a través de un modelo de 
comunicación de "dos niveles" que involucra a los medios, a los líderes de opinión y al público en general. �esde entonces, 
el interés en los líderes de opinión se ha convertido en un objeto de estudio significativo en campos relacionados. Aunque 
la era de Internet ha visto la emergencia de modelos de comunicación sin mediación donde la recepción y transmisión 
de información ocurren de manera integrada KLiu, TR1UL, esto no implica la obsolescencia del modelo de comunicación 
de "dos niveles"; simplemente, en algunos casos, el medio de información y el líder de opinión se fusionan, cumpliendo 
ambos roles simultáneamente KSang y �u, TR11L. Esto es particularmente cierto cuando los temas de interés generan 
amplia atención, pero no son ampliamente conocidos por el público, situaciones en las cuales los líderes de opinión 
adoptan un papel doble, no solo facilitando la comunicación de información sino también participando en la 
configuración de la agenda en el nuevo entorno mediático y sirviendo como un soporte para las necesidades psicológicas 
de la audiencia. En el contexto de América Latina, los temas relacionados con China a menudo presentan esta 
característica de ser "familiarmente desconocidos", y los líderes de opinión sobre China en la región son aquellos 
individuos y organi<aciones que, al tener un interés particular en temas relacionados con China, pueden tanto transmitir 
información como ofrecer perspectivas, ejerciendo una influencia significativa sobre el público general. 
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La "Figuración Comunicativa" se basa en la aplicación, desde una perspectiva comunicacional, de la figuración social 
descrita por �orbert Elias, que utili<a para explicar las relaciones de interdependencia y mutua influencia entre las 
personas en la sociedad KChen, TRTTL. �ara Elias, las configuraciones sociales son indudablemente redes complejas 
compuestas por las acciones, motivaciones, emociones y valores de los individuos. �e manera similar, las figuraciones 
comunicativas poseen estas características, con relaciones de emisión y recepción de información entre diferentes 
actores que interactúan entre sí, formando así un conjunto de audiencia interdependiente y una red de transmisión de 
información entrela<ada. Sin embargo, si se presta atención a las diferencias en la posición estructural de los individuos 
dentro de la red, así como al impacto de la obtención de influencia en la promoción de la transmisión de información, 
entonces la figuración comunicativa se hace difícil de separar del concepto de "field" de Bourdieu KChen y �iong, TRTTL. 
Ambos enfoques se centran en la red de relaciones entre actores, aunque el primero pone más énfasis en la dependencia 
y el conjunto, mientras que el segundo se enfoca en la estructura y la competencia. En este estudio en particular, 
considerando la inevitable socialidad de los líderes de opinión sobre China en América Latina y su comunalidad entre los 
hablantes de español, existe ciertamente alguna forma de figuración comunicativa, la cual también puede revelar las 
características de su "field". Este estudio se centra en las características generales de la red de relaciones de transmisión 
de información entre diferentes actores, así como en las características posicionales de los actores dentro de ella. 

�esde investigaciones anteriores, se sabe que el alcance de las características de contenido es bastante amplio, 
incluyendo, pero no limitándose a temas, textos, emociones, actitudes y modos de información. En este estudio, el 
enfoque en las "características del contenido" se centrará más en los temas y las emociones relacionadas con los líderes 
de opinión sobre China en América Latina. Los primeros permiten una comprensión efectiva de los temas de interés, 
mientras que los segundos sirven como una base importante para determinar si el discurso apoya o no a China.  

2.2 �n�e�ti�ación p�e�ia 

Tal como sostiene la escuela del realismo, el incremento de los intercambios de intereses entre dos países promueve 
efectivamente la atención mutua hacia la representación de la imagen nacional K�ang, TRTTL. Con el desarrollo continuo 
de las relaciones entre China y América Latina, especialmente tras la propuesta de la Iniciativa de la Franja y la Ruta y la 
Comunidad de �estino Común China-América Latina, el estudio de la difusión de discursos sobre China en América Latina 
ha dejado de ser un actor secundario en la investigación del discurso internacional sobre China para convertirse en un 
foco de creciente interés para los académicos. La mayoría de estas investigaciones se han centrado en los medios de 
comunicación principales de países latinoamericanos, como Argentina KCao y �hao, TR19L, �éxico K�ang, TR19L y Brasil 
K�hong, TR19L, reali<ando estudios basados en discursos limitados para anali<ar su contenido general, emociones y 
expresiones discursivas, lo que ha constituido el paradigma dominante en la investigación inicial sobre el discurso de 
América Latina sobre China. 

Entrando en la tercera década, la investigación ha experimentado nuevos desarrollos, con un número creciente de 
académicos prestando atención al papel intermediario de organi<aciones o individuos más allá de los medios de 
comunicación principales en el discurso sobre China y la formación de su imagen. �n ejemplo representativo es la 
discusión del profesor 	uo Cunhai KTRTRL quien considera que los think tanks sobre China en América Latina, que han 
surgido rápidamente desde el siglo ��I y sus resultados son cruciales, desempeñan un importante papel en la difusión 
hacia el exterior, formando una "red de estudios sobre China" que no puede ser ignorada. �e manera similar, �ang Fei 
y 
u �ei KTRT1L también han reconocido el papel de organi<aciones e individuos, enfati<ando en sus investigaciones el 
impacto significativo de los think tanks y declaraciones oficiales de América Latina en la implementación de iniciativas. 
Aunque no se ha utili<ado directamente el concepto de líder de opinión, sus trabajos afirman la importancia clave de 
estos actores en la producción de información y expresión de opiniones. Además, otros académicos han señalado el papel 
insustituible de los líderes de opinión como puentes en la promoción de la difusión de información a través de la red en 
su conjunto K�a, TRTUL. 

La superposición de los cambios profundos que no se han visto en un siglo y la pandemia ha impulsado aún más el 
desarrollo de la investigación relacionada, especialmente en lo que respecta a la atención a la figuración comunicativa. 
Los líderes de opinión sobre temas relacionados con China en América Latina se han vuelto más claros y valorados por 
los académicos. Li �iyin y Shao �uming KTRT1L descubrieron que, durante la pandemia, existía un fenómeno de difusión 
"ecos de cámara" en los informes sobre China por parte de los medios de comunicación principales de América Latina, 
guiados por líderes de opinión, y cómo China obtiene el poder discursivo se ha convertido en una cuestión clave. Liu �ing 
y otros académicos KTRTRL han propuesto más claramente que, frente a la influencia de la opinión pública occidental, es 
esencial cultivar líderes de opinión locales en América Latina, prestando atención a las dinámicas de figuras políticas 
importantes, académicos de think tanks y periodistas de la región, y fortaleciendo la interacción con ellos. Al mismo 
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tiempo, la academia también ha comen<ado a prestar atención a la vasta comunidad de información virtual creada por 
la diversificación de los medios de hoy en día, señalando que maximi<ar la influencia de los nuevos medios de 
comunicación y líderes de opinión en la guía de la opinión pública es un camino necesario para formar una cadena de 
difusión de opinión pública virtuosa en todos los sectores de la sociedad latinoamericana K	ao, TRTTL. 

En resumen, aunque la investigación existente está cada ve< más afirmando la importancia de los líderes de opinión 
sobre China en América Latina a nivel teórico, y también muestra un interés en su figuración de difusión y el discurso 
sobre China, aún quedan por explorar cuestiones concretas como la naturale<a de las relaciones y redes entre los líderes 
de opinión sobre China en América Latina, y las características específicas de sus discursos y actitudes, que son 
precisamente el foco de este artículo. 

!. �etodolog�a � el proceso de la investigación 

#.1 ��entificación �e l��e�e� �e opinión 

�urante mucho tiempo, los líderes de opinión en asuntos relacionados con China en América Latina han existido de 
forma vaga en investigaciones anteriores, pero para este estudio, concretar este grupo se ha convertido en un paso y una 
base necesarios. Aunque hay varios métodos para identificar a los líderes de opinión, incluyendo juicio subjetivo, análisis 
de redes sociales, y reconocimiento automático, este documento utili<a el método de juicio subjetivo, que es fácil de 
implementar y relativamente preciso, debido a la profesionalidad y complejidad de los líderes de opinión en asuntos 
relacionados con China en América Latina. En primer lugar, mediante encuestas y entrevistas a expertos en el campo 
relevante, definimos el alcance principal de selección de líderes de opinión, que incluye a dignatarios, partidos 
importantes, think tanks académicos, medios de comunicación relevantes, organi<aciones no gubernamentales KO�	L y 
celebridades de internet en seis categorías. Luego, bajo la guía y sugerencia de expertos, refinamos las características de 
los líderes de opinión en cada categoría, como se muestra en el Cuadro 1�. 

Clasi�icaci�n De�inici�n 

�ignatario 
Presidentes en ejercicio y e9 Presidentes, principales funcionarios de los órganos ejecutivos, legislativos 

y judiciales 

Partido Principal Principales partidos políticos y sus principales líderes 

Think Tank 
Organizaciones de investigación especializadas en China y 1ue han publicado informes o noticias 

relacionadas 

O�� ��O 1ue se ocupan de cuestiones relacionadas con China 

Medios Los principales medios de comunicación, así como los nuevos medios con mayor influencia y visibilidad 

Celebridad de Internet 
�eportistas, artistas, m6sicos, presentadores, actores, etc., 1ue han hecho comentarios relacionados 

con China 

C$adro +) Líderes de opinión seleccionados y sus definiciones 
F$ente: elaboración propia. 

Teniendo en cuenta la gran cantidad de países en América Latina, la identificación subjetiva de líderes de opinión en 
asuntos relacionados con China se llevó a cabo principalmente en 19 países latinoamericanos como Brasil, Argentina y 
�éxico2. A través de una recolección inicial, obtuvimos un total de YT6 líderes de opinión en asuntos relacionados con 
China en América Latina, y aunque este número no es exhaustivo, ya tiene un amplio alcance. 

#.2 �eco�i�a � t�ata�iento �e �ato� �e ��itte� 

	racias al desarrollo de la tecnología de la información y el auge de las redes sociales, la transmisión y recepción de 
información ya no es pasiva o unidireccional; las redes sociales se están convirtiendo gradualmente en un espacio de 
comunicación cada ve< más importante. Como una de las plataformas de redes sociales más populares a nivel mundial, 
Twitter es una plataforma importante para diferentes medios, instituciones e individuos para transmitir opiniones y 
expresar información, especialmente en América Latina, donde su difusión y aplicación son particularmente extensas 

 
� �n el estudio participaron expertos del �nstituto Latinoamericano de la �cademia de �iencias �ociales, la �niversidad de 	e�ocios �nternacionales y 
�conomía, la �niversidad de �studios �xtran�eros de 
e�ín y la �niversidad de 
e�ín. 
� �stos diecinueve países representan el ::,9:= de la superficie y el :9,:8= de la poblaci!n de �mérica Latina. 
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KCao y 
e, TRTUL. Según datos del �ew Research Center, no solo individuos, medios y organi<aciones civiles han creado 
cuentas para interacciones frecuentes, sino que muchos políticos y partidos también están utili<ando esta plataforma 
para mostrar y transmitir sus puntos de vista. �or lo tanto, Twitter será la plataforma ideal para este estudio, y si se tiene 
o no una cuenta de Twitter también puede servir como un criterio de verificación objetivo para ser un líder de opinión 
en asuntos relacionados con China, ya que la ausencia en plataformas sociales es difícil de definir como una manifestación 
de transmisión activa de información y opiniones. 

�espués de buscar y verificar, de los YT6 líderes de opinión en asuntos relacionados con China identificados 
inicialmente, 6TZ tenían cuentas de Twitter. �ara confirmar aún más su precisión, este estudio utili<ó nuevamente 
entrevistas con expertos y encuestas para revisar y discutir la lista de líderes de opinión, y finalmente se determinó que 
616 líderes de opinión con cuentas de Twitter que tienen un cierto número de seguidores y tweets serían el objeto de 
estudio de este documento, como se muestra en la proporción de categorías en el cuadro T.  

Clasi�icaci�n 
orcenta�e Clasi�icaci�n 
orcenta�e Clasi�icaci�n 
orcenta�e 

�ignatario 50.97^ Think Tank 3.41^ Medios 6.82^ 

Partido Principal 22.73^ O�� 7.63^ Celebridad de Internet 8.44^ 

C$adro ,) Comparación del n6mero de líderes de opinión seleccionados 
F$ente: elaboración propia. 

Los tweets de los líderes de opinión en asuntos relacionados con China en América Latina y su información adjunta 
son materiales importantes para este estudio. Con la ayuda de tecnología de rastreo web, recolectamos todos los tweets 
de estas 616 cuentas desde enero de TRTT hasta enero de TRTU, obteniendo un total de V9U,UZT datos válidos. Luego, 
con la ayuda de filtros de palabras clave�, obtuvimos un total de 5,659 textos de tweets relacionados con China y su 
información relacionada Kincluyendo tiempo, retweets, menciones y otra información relacionalL, y después de la 
estadística, un total de 1,VZ9 cuentas asociadas. 

#.# �eto�olo��a 

�ara las dos preguntas planteadas anteriormente, este documento utili<ará diferentes métodos y herramientas para 
explorar y anali<ar. La primera es la reali<ación de un análisis de redes. Este es un método de investigación cuantitativo 
desarrollado por sociólogos sobre la base de la Teoría de 	rafos, modelos matemáticos, etc., que proporciona nuevos 
métodos y perspectivas para anali<ar la red de relaciones de los actores sociales y la influencia de la red. En la teoría del 
análisis de redes sociales, las relaciones en red se consideran la clave para comprender la sociedad humana KTsvetovat y 
ou<nesov, TR11L, y la métrica de la red puede desvelarse con ayuda del método de análisis de redes sociales. En la 
actualidad, este método se utili<a ampliamente en campos multidisciplinares como la ciencia política, la economía y la 
comunicación K�hu, TRTTL. �ara comprender las características de la difusión de las opiniones relacionadas con China 
entre los líderes de opinión en América Latina, el estudio utili<ará el método de Análisis de Redes Sociales KSocial �etwork 
AnalysisL, abstrayendo las relaciones de transmisión de información formadas por "menciones" KmentionL y "respuestas" 
KreplyL en 616 cuentas y tweets en nodos y conexiones, revelando visualmente las relaciones e interacciones entre los 
actores y los miembros de la red de difusión. Este estudio utili<a 	ephi R.1R para el procesamiento visual de la estructura 
de red compuesta por estos nodos y conexiones, y aplica indicadores relevantes de la red social para anali<ar las 
características generales de la red, la cohesión de subgrupos, y las características de los nodos, revelando así de manera 
más tridimensional la estructura de difusión de la red en niveles macro, meso y micro. 

La segunda es el análisis de texto. �ara comprender más a fondo las características discursivas relacionadas con los 
líderes de opinión sobre China en América Latina, este documento adopta el análisis de temas y análisis de sentimientos. 
�rimero, el estudio utili<a el software comúnmente utili<ado para el análisis de texto no estructurado, �ordstat, para 
reali<ar el procesamiento de segmentación de texto, estadísticas y medición de consistencia temática de los tweets 
recopilados. Luego, el estudio utili<a modelos de aprendi<aje profundo desarrollados en �ython para la clasificación de 
sentimientos de los tweets, seleccionando modelos de aprendi<aje profundo como C�� y BILST� para el entrenamiento 
del modelo, utili<ando un conjunto de entrenamiento codificado específicamente para este estudio y entrenado con la 

 
� Las palabras clave son/ chino1s2, china1s2, 
e�ín 1�ei�in�2 en espa�ol y la �rafía completa de los nombres de al�unos diri�entes del país. 
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Sociedad Española de �rocesamiento de Lenguaje �atural, y comparando la precisión de los modelos�. Los resultados del 
aprendi<aje profundo muestran que la precisión de C�� en el conjunto de prueba fue del Y1^, mientras que la de BILST� 
fue del Y5^. �or lo tanto, el estudio finalmente selecciona el modelo BILST� para clasificar los sentimientos de todos los 
tweets y anali<ar las posturas y actitudes de los líderes de opinión sobre China en América Latina. 

". �esultados de la investigación 

$.1 �n	li�i� �e �e�e� 

�espués de organi<ar las "menciones" KmentionL y las relaciones de "respuesta" KreplyL en 5659 tweets, utili<ando 
el software de visuali<ación 	ephi con el algoritmo ForceAtlasT para el layout, se obtuvo el modelo de red dirigida 
mostrado en el gráfico 1. En este modelo, cada nodo representa una cuenta de Twitter diferente, y las conexiones entre 
diferentes nodos representan las relaciones de transmisión de información entre ellos. A través de la observación y el 
estudio comparativo utili<ando métodos de redes sociales, se encontraron los siguientes descubrimientos: 

 

�r�ico +) Composición en forma de red de los medios sociales de los líderes de opinión latinoamericanos implicados en China 
F$ente: elaboración propia. 

A nivel macro, la difusión de las opiniones de los líderes muestra una estructura de núcleo-periferia. A través del  
gráfico 1, decubrimos que, a pesar de que América Latina incluye una gran variedad de países y los líderes de opinión 
sobre China son de diversas categorías, cada uno con su propio "círculo de contactos", en general, no están 
completamente aislados entre ellos mismos. En cambio, existe una red "núcleo" interconectada y unida. �or cálculos, 
encontramos que este núcleo tiene en total VZ1 nodos, lo que representa el UT.U^ de toda la red, con la mayor distancia 
entre dos nodos siendo de 5 Kd_5L, y una distancia promedio de 1.V6 nodos entre todos los nodos. Aunque los actores 
examinados no fueron seleccionados al a<ar o de manera exhaustiva, estos datos aún reflejan que entre los líderes de 
opinión sobre China en América Latina, muchos pueden formar un conocimiento, transmisión o interacción de 
información entre ellos, aunque no necesariamente sea una comunicación directa. Al mismo tiempo, fuera de la red 

 
� �emos creado bibliotecas de aprendi+a�e de datos en espa�ol y portu�ués para #ue los al�oritmos realicen un aprendi+a�e profundo y optimicen 
continuamente los modelos anali+ados en el proceso. 
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núcleo conectada, también hay nodos en la periferia, que interactúan con otros nodos, en su mayoría tienen un ámbito 
independiente y no están conectados con la red núcleo, indicando que algunos líderes de opinión sobre China en América 
Latina tienen un estilo más "individuali<ado", no comunicándose o compartiendo con otros líderes en temas relacionados 
con China. 

En general, a nivel macro, la red de difusión de opiniones sobre China de los líderes de opinión en América Latina 
muestra características típicas de núcleo-periferia, es decir, un centro con una gran cantidad de nodos interconectados y 
nodos periféricos relativamente aislados. Aunque todos son líderes de opinión, las características de comportamiento y 
las relaciones entre ellos en la red de difusión no son homogéneas, y mientras muchos nodos pueden comunicarse e 
interactuar entre sí, también existen algunos nodos que parecen estar en una especie de la isla de información. 

A nivel meso, la red está compuesta por múltiples comunidades, con un fenómeno de agrupación por país 
significativo. �ara descubrir más sobre las características estructurales de difusión de los líderes de opinión sobre China 
en América Latina, utili<amos el algoritmo de modularidad de 	ephi R.1R para clasificar a los "actores" con similitudes en 
la estructura de difusión�. �espués de anali<ar toda la red, encontramos que existen principalmente 11 comunidades de 
difusión Ksubgrupos cohesivosL con similitudes internas en la red, cubriendo TV9 nodos, lo que representa el 51.Z^ de 
toda la red núcleo. �espués de colorearlos respectivamente, el resultado final se muestra en el gráfico T. 

 

 

�r�ico ,) �ubgrupos cohesionados de la red 
F$ente: elaboración propia. 

�entro de las 11 comunidades de difusión, la de mayor tamaño es la comunidad de color púrpura oscuro en el lado 
i<quierdo del gráfico T. En esta comunidad de difusión de opiniones sobre China, tres think tanks mexicanos, el �royecto 
de Estudios Asia-�acífico KO�EA�JITA�L, el Centro de Estudios China-�éxico KOCechimexJ��A�L, y el Centro de 
Estudios China-�eracru< KOcechiverJuvL, se convierten en los nodos con más conexiones, formando así el núcleo de esta 
comunidad de difusión. A través de la visuali<ación local de esta comunidad Kgráfico UL, podemos observar más 
claramente las conexiones entre los diferentes actores dentro de la comunidad: los tres think tanks son los interactuantes 
más cruciales en relación con China dentro del subgrupo, y también son significativos para establecer conexiones entre 
los diferentes nodos de la comunidad. �or ejemplo, el actual presidente de �éxico, Andrés �anuel Lópe< Obrador 
KOlope<obradorJL, es parte de esta comunidad, aunque no interactúa directamente con los mencionados think tanks. 
Sin embargo, a través de la cuenta de Twitter del �inistro de Relaciones Exteriores de �éxico KOmJebrardL y �uan 
�aliente, un director de O�	 KO�uan�alienteS�L, Lópe< todavía mantiene una transmisión de información indirecta con 
ellos, y otros funcionarios del gobierno mexicano que interactúan directamente con el presidente pueden, a su ve<, 

 
� �n este traba�o se eli�e 6 como resoluci!n estándar y se obtienen 574 sub�rupos. 
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conectar con estos think tanks y otras cuentas relacionadas a través de él. A través del análisis, descubrimos que, aunque 
los actores de esta comunidad varían en identidad y categoría, su nacionalidad es una característica común, con más del 
YR^ de las cuentas pertenecientes a entidades mexicanas locales, reflejando en cierto modo que esta comunidad se ha 
convertido en una red de difusión que agrupa a los líderes de opinión sobre China en �éxico. 

 

�r�ico -) �ubgrupo p6rpura 
F$ente: elaboración propia. 

Al reali<ar un análisis estadístico de las otras 1R comunidades, descubrimos que esto no es una coincidencia aislada; 
diferentes comunidades de difusión muestran asociaciones con sus respectivas etiquetas nacionales. Aunque 	ong et al. 
KTR19L ya han revelado el efecto de subgrupos de "círculos culturales" basados en el idioma en el ámbito de difusión 
mundial, la aparición de subgrupos caracteri<ados por la nacionalidad en América Latina, predominantemente de habla 
hispana, sugiere en cierta medida que el país puede ser aún el núcleo de cohesión más microscópico en el ámbito de 
difusión de los líderes de opinión, lo cual también concuerda con el hecho de que muchos de los líderes de opinión sobre 
China en América Latina representan posiciones nacionales o oficiales. 

Al nivel micro, el estudio se centra principalmente en dos indicadores: la centralidad de grado y la centralidad de 
intermediación. �entro del marco del análisis de redes sociales, el primero a menudo refleja la influencia e importancia 
de un nodo dentro de la red. �or lo general, en una red social, las personas con una alta centralidad de grado pueden ser 
las más populares, influyentes y clave, capaces de afectar y controlar significativamente el comportamiento y las 
opiniones de otros en la red. La centralidad de intermediación mide la frecuencia con la que un nodo aparece en todos 
los caminos más cortos, es decir, el grado en que el nodo actúa como un puente. Cuanto mayor es el índice de centralidad 
de intermediación de un nodo, mayor es el control del nodo sobre los recursos de la red y más importante es su papel en 
conectar otros nodos dentro de la red. Esto permite que la información se transmita más rápidamente y de manera más 
amplia dentro de la red, ejerciendo así una mayor influencia en el funcionamiento y la eficiencia de toda la red. Los 
rankings de centralidad de grado y centralidad de intermediación calculados por 	ephi R.1R se muestran en el Cuadro U 
y V, respectivamente. 
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Ran�ing C$enta 
a�s Clasi�icaci�n Centralidad de �rado 

1 @sinoargentino Argentina Think Tank 93 

2 @�rupoE�AAL Argentina Think Tank 77 

3 @CeChinoI�IU�LP Argentina Think Tank 73 

4 @PEAPHITAM Mé9ico Think Tank 64 

5 @clepecrpc Argentina Think Tank 57 

6 @ObservaChina�et Brasil Think Tank 44 

7 @CamaradelAsia Argentina C�mara de comercio 36 

8 @Merced��iuffre Argentina Think Tank 31 

9 @cebcHbrasil Brasil C�mara de comercio 31 

10 @Cechime9HU�AM Mé9ico Think Tank 28 

C$adro -) Top 10 de la centralidad de grado de la red 
F$ente: elaboración propia. 

Ran�ing C$enta 
a�s Clasi�icaci�n Centralidad de Intermediaci�n 

1 @pueaaunam Mé9ico Think Tank 197.5 

2 @Cechime9HU�AM Mé9ico Think Tank 124.5 

3 @CEAAColme9 Mé9ico Think Tank 84 

4 @cechiverHuv Mé9ico Think Tank 67 

5 @CeChinoI�IU�LP Argentina Think Tank 61.5 

6 @clepecrpc Argentina Think Tank 61.5 

7 @cebcHbrasil Brasil C�mara de comercio 53 

8 @CEB�Ionline Brasil Think Tank 38 

9 @ChinaHUCAEP� Argentina Think Tank 33.5 

10 @alferdez Argentina Presidente 33 

11 @�iazCanelB Cuba Presidente 25.5 

12 @ibrachina Brasil Think Tank 19 

13 @PedroCastilloTe Per6 Presidente 15 

C$adro .) �anking de la centralidad de intermediación de la red 
F$ente: elaboración propia. 

�el cuadro U, es evidente que entre los tipos de cuentas con alta centralidad de grado, Z son think tanks, 
especialmente los tres primeros think tanks de Argentina tienen una posición de ventaja clara en la centralidad de grado 
dentro de la red de difusión de opiniones sobre China en América Latina. Los resultados indican que, en la región de 
América Latina, los think tanks enfocados en estudios sobre China, como líderes de opinión, tienen en general una 
centralidad de grado más alta en comparación con otros líderes de opinión seleccionados para este estudio, ejerciendo 
una influencia significativa dentro de la red. Este fenómeno podría no coincidir con las expectativas basadas en la 
experiencia, ya que, de hecho, muchos políticos, medios de comunicación principales y celebridades en la red con grandes 
cantidades de seguidores superan a los mencionados think tanks en términos de interacciones después de publicar. Sin 
embargo, una de las principales ra<ones de esta discrepancia de percepción es que el estudio se centra principalmente 
en el discurso sobre China, donde los think tanks de diferentes países tienen una frecuencia de actuali<ación más rápida 
y una profesionalidad más reconocida en temas relacionados. �e hecho, al observar más de cerca estas cuentas, se hace 
evidente que su alta centralidad de grado se debe principalmente a que estos think tanks no solo publican activa y 
frecuentemente sobre investigaciones, resultados académicos y eventos relacionados con China, sino que también 
interactúan activamente con académicos de diferentes campos, promoviendo información a otros líderes de opinión. 
Como productores, transportadores y respondientes de información profesional sobre temas relacionados con China, sus 
opiniones, discursos y reportes son más reconocidos y valorados, obteniendo así más redistribuciones en la red. 
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�el cuadro V, se observa que los think tanks enfocados en estudios sobre China en América Latina tienen una alta 
centralidad de intermediación, lo que indica que estas cuentas juegan un papel importante en toda la red. 
Específicamente, estas cuentas no solo actuali<an sus tweets con frecuencia, sino que también cubren una amplia gama 
de temas relacionados con China. Tomando como ejemplo el "�royecto de Estudios de Asia y �frica" de la �niversidad 
�acional Autónoma de �éxico, este think tank no solo publica en plataformas sociales sus investigaciones académicas y 
la información sobre las relaciones políticas y económicas bilaterales entre China y �éxico, sino que también retransmite 
frecuentemente noticias sobre la dinámica entre los dos países publicadas por políticos del país y diplomáticos chinos en 
�éxico. Los temas relacionados con China abarcados por sus tweets incluyen el idioma y la literatura chinos, el arte chino, 
los derechos humanos, la protección ambiental, entre otros, conectando así a actores en la red que se enfocan en 
diferentes áreas o países, y comunidades de difusión, desempeñando un papel de puente para nodos heterogéneos 
dentro de toda la estructura de difusión. Además, los jefes de estado de Argentina, Cuba y �erú también muestran una 
centralidad de intermediación significativa entre los líderes de opinión sobre China en América Latina, actuando como 
representantes nacionales y a menudo utili<ando redes sociales para expresar opiniones sobre China, manteniendo así 
contactos directos con otros líderes de opinión de diferentes países y categorías, y desempeñando un papel en la 
conexión de toda la red de difusión de opiniones sobre China en América Latina. 

$.2 �n	li�i� �el conteni�o 

�ordstat es un software para el análisis de texto no estructurado KCheng et al., TR15L que, después de procesar los 
textos mediante la segmentación de palabras, la eliminación de palabras de parada y la organi<ación, nos permitió 
generar nubes de palabras de los discursos sobre China de líderes de opinión en América Latina. �ediante el uso de la 
métrica de consistencia temática6 de �ordstat, extrajimos dos grupos representativos de temas en los discursos sobre 
China de líderes de opinión de países latinoamericanos.  


alabras Cla%es Coherencia Eigen%alor 

�ussel; Enri1ue; Peters; Twitter; �acebook; Transmisión; Cechime9 0.615 3.02 

�ep6blica Popular China; Presidente Xi; �elaciones �iplom�ticas; 
Aniversario; Pueblo; Taiw�n; �undación; Embajada; Partido Comunista 0.597 2.77 

C$adro /) Temas del discurso sobre China entre los líderes de opinión de los países latinoamericanos 
F$ente: elaboración propia. 

�r�ico . �ube de palabras de los líderes de opinión latinoamericanos sobre China 
F$ente: elaboración propia. 

 
� Las métricas de coherencia temática pueden ayudar a comprender los temas extraídos del modelo temático, identificar palabras clave y conceptos en 
los temas y determinar las relaciones entre temas. 
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Combinando las nubes de palabras con las palabras clave de estos dos grupos temáticos representativos, podemos 
clasificar los temas de los discursos sobre China de los líderes de opinión en América Latina en dos categorías principales: 
La primera categoría de temas se centra principalmente en la dinámica relacionada con la región de América Latina, 
enfocándose en diferentes instituciones académicas relacionadas con China, personas y eventos en América Latina, como 
se ve en las palabras de alta frecuencia en la nube de palabras tales como "instituto", "seminario", "foro", "libro" y 
"revista". �entro de la primera categoría de temas, el profesor Enrique �ussel �eters se menciona como un "foco" de los 
discursos sobre China, siendo el director del Centro de Estudios China-�éxico en la �niversidad �acional Autónoma de 
�éxico K��A�L y profesor de economía, ha publicado múltiples obras sobre la relación socioeconómica entre China y la 
región de América Latina, ha impartido conferencias en varias partes de China a lo largo de los años y ha promocionado 
sus halla<gos de investigación a través de las redes sociales, generando así muchos intercambios y discusiones 
relacionados con China entre los líderes de opinión sobre China en América Latina. Además, otros individuos 
mencionados en la nube de palabras con una alta frecuencia, como la directora del Centro de Estudios Chinos del Instituto 
de Relaciones Internacionales de la �niversidad �acional de La �lata KOCeChinoIRI��L�, �rofesora �aría Francesca 
StaianoL, y el director del Centro de Estudios Chinos de la �niversidad Católica Argentina KE�	�CAL, �orge �alena, 
también son mencionados frecuentemente dentro de este tema, y sus investigaciones y puntos de vista son igualmente 
temas recurrentes en los discursos de los líderes de opinión sobre China en América Latina. 

La segunda categoría de temas se enfoca principalmente en discutir diferentes dinámicas relacionadas con China, 
principalmente en áreas de diplomacia, economía, política y relaciones internacionales. Observando la nube de palabras, 
notamos que las "visitasHencuentros" entre líderes chinos y latinoamericanos, y conceptos expresados por China como 
"desarrollo", "cooperación", "tecnología" y "salud" son contenidos de interés dentro de esta categoría temática, con la 
iniciativa "Belt and Road" KrutaL apareciendo 6Z veces y siendo ampliamente discutida en la red. En el contexto de la 
continua expansión de empresas chinas en América Latina y el flujo de capital hacia la región, "comercio" e "inversión" 
también son temas importantes para los líderes de opinión. A través del análisis de las citas originales, este estudio 
encontró que estos contenidos incluyen, pero no se limitan a, tratados de libre comercio, volumen total de comercio y 
su balance, comercio de productos agrícolas, comercio de materias primas y la Exposición Internacional de Importaciones 
de China. Al mismo tiempo, aunque no directamente relacionados con América Latina, los líderes de opinión también 
prestan atención a las acciones y posturas de China en asuntos regionales, como se refleja en las palabras "�crania", 
"Rusia", "EE.��.", "Asia" y "�acífico" en la nube de palabras. Estas palabras representan un resumen de los temas sobre 
China de interés para los líderes de opinión en América Latina, reflejando sus múltiples preocupaciones desde una 
perspectiva más oficial. 

�espués de evaluar con el modelo de aprendi<aje profundo BILST� entrenado para este estudio, encontramos que 
la situación emocional de los comentarios sobre China por parte de los líderes de opinión en América Latina se presenta 
de la siguiente manera: 

Res$ltados Cantidad 
orcenta�e 
Positivo 666 11.8^ 
�eutral 4031 71.2^ 

�egativo 963 17.0^ 

C$adro 0) �esultados del an�lisis sentimientos de los te9tos discursivos chinos obtenidos 
F$ente: elaboración propia. 

Los resultados del análisis preliminar muestran que, entre las tres polaridades, los textos de discurso neutro tienen 
la mayor proporción. A través de la locali<ación y análisis más detallado de los discursos relacionados, se puede observar 
que el contenido principal de los comentarios neutrales generalmente involucra una serie de hechos objetivos o 
comportamientos de China, como "la desaceleración de la tasa de inflación en China" o "las continuas compras de China 
de materias primas", sin me<clar ninguna emoción personal, juicio subjetivo o posición política, siendo más bien una 
expresión y declaración neutra. Su proporción relativamente alta indica que, en la red de discursos sobre China formada 
por líderes de opinión en América Latina, la mayoría de la información puede adherirse a los hechos, transmitiendo 
información sobre China de manera objetiva a su audiencia. Esto puede deberse, por un lado, a una actitud más cautelosa 
por parte del colectivo de líderes de opinión, y por otro lado, en gran medida gracias a las discusiones objetivas aportadas 
por los think tanks involucrados en temas sobre China en la red, como se demuestra por la frecuencia con que aparecen 
palabras como "seminario" K1VU vecesL y "webinar" K59 vecesL en los textos neutrales, indicando que las investigaciones 
y conferencias publicadas constituyen una parte importante del contenido neutral. 
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alabras Cla%es Coherencia Eigen%alor 

Positivo 
�rancesca �taiano María; Cechinoiriunlp; Compartido; Humanidad; �ranja y 

�uta Iniciativa; �uturo; Evento; Comunidad 
0.390 4.07 

�egativo 
Empresariales; Humanos �erechos; Actividades; América Latina; 

Internacionales; Cicdha; chinas; Informe; Inversiones; Casos 
0.574 5.16 

C$adro 1) Temas del discurso sobre China entre los líderes de opinión de los países latinoamericanos 
F$ente: elaboración propia. 

�esde la perspectiva de los textos con discursos positivos, en los últimos años, dos importantes iniciativas 
propuestas por China, es decir, la Iniciativa de la Franja y la Ruta y la construcción de una Comunidad de destino común 
China-Latinoamérica, han generado en gran medida elogios y apoyo de líderes de opinión en América Latina, 
especialmente de think tanks y académicos. �n análisis más detallado de los textos con emociones positivas revela que 
algunos líderes de opinión políticos también han expresado puntos de vista favorables, sugiriendo que sus países deberían 
firmar acuerdos de cooperación con China dentro del marco de estas dos áreas. Además de las pistas proporcionadas por 
el análisis de consistencia temática, este estudio también encontró que los últimos desarrollos en las relaciones 
bilaterales entre China y los países latinoamericanos y la cooperación bilateral en salud basada en la pandemia 
constituyen un contenido importante en los textos positivos. 

�esde la perspectiva de los discursos negativos, el análisis de consistencia temática también proporcionó claras 
pistas de referencia, es decir, el FColectivo sobre Finan<as e Inversiones Chinas, �erechos 
umanos y AmbientalesG 
KCIC�
AL ha escrito varios informes de investigación que difaman y calumnian las inversiones chinas en América Latina y 
las operaciones de empresas chinas en la región, alegando efectos ambientales negativos y falta de respeto por los 
derechos humanos básicos de las personas locales. Además, este estudio también encontró críticas y malentendidos en 
los textos negativos sobre la política de "un país, dos sistemas" de China y las medidas de confinamiento adoptadas por 
el gobierno durante la pandemia. 

#. �onclusión  
Este artículo combina el sistema teórico del análisis de redes sociales con métodos comunes de análisis de texto 

para revelar la estructura de difusión y las características discursivas de los comentarios sobre China por 616 líderes de 
opinión en América Latina en las plataformas de redes sociales entre TRTT y TRTU. Los halla<gos muestran que, en 
términos de estructura de difusión, existe una típica estructura núcleo-periferia entre los líderes de opinión sobre China 
en América Latina, con agrupaciones basadas en diferentes nacionalidades. El análisis a nivel micro de actores específicos 
reveló que los think tanks tienen una influencia significativa y la capacidad de facilitar el flujo de información en la red de 
difusión, siendo participantes clave en la difusión de discursos sobre China por parte de los líderes de opinión en América 
Latina. En cuanto a las características discursivas, tanto las dinámicas relacionadas con China en América Latina como las 
actitudes y comportamientos del lado chino capturan la atención de estos líderes de opinión. �ara el primero, se da más 
importancia a los académicos latinoamericanos y sus teorías y resultados, mientras que en el segundo, diferentes 
conceptos y relaciones entre China y América Latina se convierten en los principales temas de interés. Además, el estudio 
encontró que la mayoría de los discursos sobre China son objetivos y neutrales, y las iniciativas de alto nivel relacionadas 
con el bienestar de los pueblos de China, América Latina y el mundo provocaron discusiones positivas significativas. Sin 
embargo, al mismo tiempo, se encontró preocupante el discurso sobre empresas chinas, derechos humanos y temas 
ambientales. 
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