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[ES] Resumen: En los ultimos afios, las relaciones chino-chilenas se han desarrollado rapidamente y la
cooperacidn en diversos campos se ha profundizado en el marco de la construccién conjunta de la Franjay la
Ruta. Pero debido a que la prensa latinoamericana ha dependido durante mucho tiempo de los recursos
mediaticos de Occidente, existe una desviacién en la percepcion de China por parte de América Latina. En
octubre de 2023, el Presidente chileno Boric realizé una visita de Estado a China por la invitacidn del Presidente
chino XiJinping. Los medios de comunicacién dominantes de Chile, representados por El Mercurio y La Tercera,
prestaron mucha atencidn y cubrieron continuamente el tema de "la visita de Boric a China". Este trabajo
analiza los reportajes sobre "la visita de Boric a China" entre el 10y el 20 de octubre en El Mercurio y La Tercera,
mediante el andlisis de contenido y discurso, con el fin de conocer las caracteristicas de estos reportajes, la
actitud de los medios chilenos hacia China y la imagen china construida por los medios chilenos.
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[EN] Abstract: In recent years, China-Chile relations relations have developed rapidly and cooperation in various
fields has deepened within the framework of joint construction of the Belt and Road. But because the Latin
American media has been dependent on Western media resources for a long time, there is a deviation in Latin
America's perception of China. In October 2023, Chilean President Boric made a state visit to China at the
invitation of Chinese President Xi Jinping. Chile's mainstream media, represented by El Mercurio and La Tercera,
paid close attention and continuously covered on the theme of "Boric's visit to China". This article analyzes the
reports on "Boric's visit to China" between October 10 and 20 in El Mercurio and La Tercera, through content
and discourse analysis, to know the characteristics of these reports, the attitude of the Chilean media towards
China and the image of China constructed by the Chilean media.
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1. Introduccion

Segun los estudios de comunicacidn, la representacién de la realidad social por parte de los medios de comunicacion
influye en la concepcién de la realidad en la mente de las personas. Al seleccionar hechos noticiosos para formar temas
mediaticos, los medios de comunicacién hacen que ciertos hechos destaquen de entre los innumerables hechos objetivos,
participando asi en el proceso de "construccién de la realidad social" e influyendo en la percepcion que tiene la gente
sobre la importancia de los temas reales. Segin Entman (1993), profesor norteamericano de las ciencias de la
comunicacion, si los destinatarios carecen de una rica experiencia directa de ciertos temas o acontecimientos, su
comprensién de los mismos depende en gran medida de lo que los medios de comunicacion expresen.

Debido al desequilibrio de la estructura econémica y politica a nivel mundial, existe también un grave desequilibrio
en la comunicacién internacional, en la que los medios de comunicacién de los paises occidentales ocupan una posicién
dominante desde hace mucho tiempo. Con el desarrollo de la globalizacién, el dominio absoluto de los paises occidentales
en la lucha por el derecho de discurso en el mundo, presenta la tendencia de reforzarse y solidificarse ain mas (Nie,
2014).

En los ultimos afios, China ha logrado muchos éxitos en el desarrollo econémico y social, convirtiéndose en la
segunda economia mas grande del mundo, su fuerza nacional integral y su influencia internacional han mejorado
significativamente, lo que ha tenido un enorme impacto en la estructura de poder de la comunidad internacional. Siendo
asi que los paises occidentales se aprovechen frecuentemente de los medios de comunicacién para perjudicar la imagen

de China, empleando expresiones como "teoria de la amenaza de China", "estrategia de nacién fuerte", entre otras.

Como la prensa latinoamericana viene dependiendo durante mucho tiempo de los recursos mediaticos de Occidente,
la imagen de China en América Latina también presenta tales caracteristicas. Los medios de comunicacion
latinoamericanos tienen esa tradicién: al informar de noticias internacionales o incluso de importantes acontecimientos
politicos y econdmicos nacionales, suelen observar primero los reportajes de los medios dominantes de Europa y Estados
Unidos. Es decir, generalmente los medios dominantes de Occidente informan primero, y luego los medios locales
latinoamericanos realizan el procedente informe secundario con puntos de vista similares. Esto es alin mas grave cuando
se trata de reportajes sobre China, lo cual no favorece la construccidon de una imagen positiva de China.

La Iniciativa de la Franja y la Ruta, propuesta por el Presidente Xi Jinping en el afio 2013, brinda una buena
oportunidad para construir la imagen nacional de China. Es un nuevo intento de China para construirse positivamente
una imagen de gran potencia después de que su fuerza nacional integral haya aumentado. Durante la Ultima década, la
Iniciativa ha recibido una amplia atencién por parte de la comunidad internacional. Al enfatizar los conceptos de paz,
cooperacién y ganancia compartida, promover los intercambios culturales y la cooperacién humanistica, y participar
activamente en el desarrollo y asistencia econdmicos, la Iniciativa ha mejorado gradualmente la imagen nacional de China,
rompiendo con la retdrica de la comunidad internacional de la "teoria del colapso de China" y la "teoria de la amenaza
de China".

Como una de las principales razones de la desviacién en la percepcion de China por parte de América Latina es el
dominio de los medios occidentales sobre la opinion publica de la regidn (Guo, 2016), a partir de 2016, China y América
Latina celebran anualmente la Cumbre de Lideres de Medios de Comunicacidn de China y América Latina y el Caribe, con
el objetivo de promover el acceso de los medios latinoamericanos a informacion de primera mano sobre China, reducir
la tradicional dependencia de la informacidn de los medios europeos y estadounidenses, y permitir a los latinoamericanos
conocer una China mas auténtica (Chen y Xue, 2022). Sin embargo, debido a las diferentes historias, circunstancias
nacionales y tradiciones de cada uno de los paises latinoamericanos, la capacidad de comprension y las reflexiones
especificas de los distintos paises sobre un mismo producto mediatico también pueden presentar diferencias (Wan, 2018).

Chile fue el primer pais sudamericano en establecer relaciones diplomaticas con la Nueva China, el primer pais
latinoamericano en firmar el Tratado de Libre Comercio con China, y un pionero en la construccidén conjunta de la Franja
y la Ruta entre China y América Latina. Los dos paises mantienen profundos intercambios politicos, econdmicos y
culturales. Los sucesivos gobiernos chilenos han expresado repetidamente su deseo de servir de puente entre América
Latina y Asia, y de desempefiar un papel de conexion y organizacion en el mecanismo de cooperacién de la Franja y la
Ruta. Gabriel Boric asumid la presidencia chilena en 2022 y realizé una visita de Estado a China del 14 al 18 de octubre
de 2023 por invitacion del Presidente chino Xi Jinping. El andlisis de los reportajes sobre "la visita de Boric a China" por
parte de El Mercurio y La Tercera ayudara a comprender las opiniones y las actitudes de los medios dominantes chilenos
hacia China tras la investidura del nuevo presidente.
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En concreto, este articulo tiene como objetivo abordar tres preguntas: {Cémo informan los medios de comunicacién
chilenos sobre la visita de Boric a China?,Qué fuentes de noticias, polaridad emocional y preferencias tematicas se
reflejan en los informes relacionados de los medios de comunicacién chilenos? Y ¢ Qué factores influyen en la
construccidn de la imagen de China por parte de los medios de comunicacién chilenos?

2. Diseio de investigacion

2.1 La muestra

El concepto de "medios de comunicacion dominantes" (mainstream media) fue propuesto por Avram Noam
Chomsky, profesor de linglistica del Instituto de Tecnologia de Massachusetts (MIT), en su discurso "What Makes
Mainstream Media Mainstream"(Chomsky, 1997). Todavia no existe una definicién uniforme de "medios de
comunicacion dominantes" en el mundo académico, pero hay un amplio consenso en que "los medios dominantes son
medios orientados hacia la audiencia dominante"(Lin, 2008), es decir, los medios que difunden los valores dominantes
representan la conciencia dominante e influyen en la audiencia dominante.

Basandose en los criterios anteriores, el presente trabajo toma El Mercurio y La Tercera como objetos de estudio. El
periddico El Mercurio fue fundado en junio de 1900 en Santiago de Chile, siendo el periddico tradicional chileno con
mayor circulacion en el pais. El periddico orienta la opinidn publica y el discurso de la noticia, que en cierta medida se ha
convertido en el discurso dominante en las plataformas informativas chilenas. Su sitio web, Emol.com, es una de las
plataformas de noticias en linea mas importantes de Chile (Vélida, 2018). La Tercera fue fundado en julio de 1950,
periddico chileno de circulacion matutina que, en la actualidad, es uno de los periddicos de mayor circulacién en Chile,
siendo el mayor competidor de El Mercurio. Es de referir que otras importantes casas editoriales de Latinoamérica
pertenecen a Periddicos Asociados Latinoamericanos (PAL).

Ambos periddicos, El Mercurio y La Tercera, prestaron mucha atencién y cubrieron continuamente el tema de "la
visita de Boric a China". Para obtener la muestra, se llevd a cabo una busqueda avanzada en la base de datos Factiva,
empleando El Mercurio y La Tercera como fuentes de informacion y "Boric" y "China" como palabras clave, en el periodo
comprendido entre el 10 y el 20 de octubre de 2023. Luego, se filtraron manualmente los resultados para excluir las
noticias no relacionadas con el evento. Se han obtenido finalmente una muestra valida de 46 articulos, de los cuales 14
corresponden a El Mercurio y 32 a La Tercera.

2.2 Metodologia

El presente trabajo realiza un estudio documental, en el que se analizan los reportajes sobre "la visita de Boric a
China" publicados en los medios de comunicacién dominantes de Chile, mediante el andlisis de contenido y el analisis de
discurso.

El analisis de contenido es un método para realizar inferencias a partir de textos, que nos ayuda a reconstruir la
arquitectura, la estructura, los componentes bdsicos y el funcionamiento de los mensajes de los medios (lgartua y
Humanes, 2004). A través del analisis de las temdticas principales, la fuente y los sesgos emocionales, se pueden obtener
datos cuantitativos sobre los temas dominantes relacionados con China y conocer las principales caracteristicas de los
reportajes.

Posteriormente, realizamos el andlisis de discurso que implica la lectura de un corpus textual y la interpretacién de
la lectura en relacion con los contextos, a las tramas sociohistdricas e ideoldgicas dentro de las cuales se ha generado el
propio corpus de textos (Ramos, 2015). Mediante el analisis cualitativo de los textos, se pueden conocer las caracteristicas
discursivas en torno a los temas relacionados con China, explorar la construccién de la imagen de China por los medios
chilenos y los factores que afectan a su construccién.

3. Resultados y descubrimientos

3.1 Cantidad de los reportajes

La cantidad de reportajes es un indicador que resalta la importancia de un determinado momento y es un aspecto
importante de la influencia que los medios de comunicacion ejercen sobre la opinion publica. Contando el numero de



Ibero-América Studies 2024, 1, vol.7 Jintong Liu y Xun Huang

reportajes de los dos medios, se puede observar que ambos periddicos informaron ampliamente sobre la visita
presidencial, cubrieron el evento durante un largo periodo de tiempo y le dieron continuo seguimiento y atencién.
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Figura 1. Cantidad y distribucién de los reportajes
Fuente: elaboracidn propia

Fecha Agenda del presidente Boric

14/10/2023 Vsita al Jinsha Site Museum y a la Universidad de Sichuan; Reunién con el gobernador de Sichuan y el secretario del

Partido Comunista de Sichuan; Reunién con los parlamentarios chilenos.

15/10/2023 Inauguracién de Chile Week China 2023; Visita al Centro Tecnoldgico de Innovacién Agricola y al Museo del Litio.

16/10/2023

17/10/2023

18/10/2023

Recorrido por la Gran Muralla China y la Ciudad Prohibida; Conmemoracion al pintor José Venturelliy al poeta Pablo de
Rokha en el Museo de Arte Nacional; Encuentro con los representantes empresariales y el Consejo Empresarial Chile-
China; Encuentro de "Sabores de Chile"; Reunidn con el presidente del comité permanente de la Asamblea Popular de
China.

Encuentro bilateral con Xi Jinping; Firma de 13 acuerdos bilaterales; Visita a la plaza de Tiananmen y al Museo del Partido

Comunista; Encuentro con el expresidente Ecuardo Frei.

Ceremonia de apertura del lll Foro de la Franja y la Ruta; Foro de alto nivel sobre economia; Visita al Templo de Cielo y

a un mercado de artesanias.

Cuadro 1. Agenda del presidente Boric en China
Fuente: elaboracion propia.

Debido al cambio de tendencia, los reportajes de ambos periddicos prestaron un pequefio pico entre el 14 y el 17
de octubre, y el cambio en la cantidad coincidié en gran medida con la participacién del presidente Boric en importantes
actividades en China.

Antes del 14 de octubre, ambos periddicos publicaron articulos previos para presentar la visita presidencial a China.
En términos de tiempo, el primer reportaje fue publicado por La Tercera el 10 de octubre, lo que demuestra que los
medios prestaron una atencion temprana a este evento. En términos de cantidad, se publicaron hasta ocho reportajes
antes del 14 de octubre, lo que demuestra que los dos medios presentaron plenamente este evento con antelacion.

Después de que el presidente iniciara su visita el 14 de octubre, la cobertura fue ain mas intensa. El dia 14, siendo
el primer dia de la visita, se alcanzo el primer pico en el nimero de reportajes. Los dias 16 y 17, el nUmero alcanzé su
punto maximo. Después del 18 de octubre, cuando finalizé el viaje del presidente, los dos periddicos publicaron un total
de 4 articulos de opinién pertinentes para resumir el viaje.

3.2 Las principales temadticas

La visita del presidente chileno Boric a China tuvo un rico itinerario atrayendo en demasia la atencidn de los medios
de comunicacion chilenos. Con base en el itinerario de Boric, junto con las palabras clave principales de los titulares y el
contenido de las noticias, las 46 noticias se pueden dividir en cinco tematicas: informe de la visita, Chile Week China 2023,
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el Il Foro de Cooperacion Internacional de la Franja y la Ruta, articulos de opinién, y otras. Estas uUltimas incluyen una
noticia sobre la reunion con el expresidente chileno Eduardo Frei y otras dos sobre el presidente ruso Vladimir Putin.

Figura 2. Las tematicas principales de los reportajes

mInforme de la visita
Chile Week China 2023

u |l Foro de Cooperacion
Internacional de la Franja y la Ruta

mArticulos de opinién

Otras
Fuente: elaboracidn propia

Dada la importancia y riqueza de la visita, los medios de comunicacidén chilenos dieron a conocer al publico el viaje
del presidente antes de que se realizara la visita de Estado, con un total de 14 reportajes. Se incluia informacién del vuelo
del presidente, como "el Jefe de Estado se trasladard en un vuelo de menor tamafio de la Fuerza Area -no el Boeing 767,
el tradicional avién presidencial'; la presentacién de la visita "A la mafiana siguiente, a las 08.00 horas del domingo
(21.00 horas en Chile) el Mandatario realizard una declaracién a la prensa en el Hotel Shangri-La"; la lista de miembros
de la delegacién, como reportajes sobre el ex ministro de energia Maximo Pacheco, que no pudo asistir a la reunidn
bilateral posterior debido a una prueba positiva de Covid-19. También hubo coberturas previas por diferentes medios
sobre el viaje del presidente al dia siguiente de su llegada a China. Esto refleja la intensa atencién que los medios de
comunicacion prestaron a la visita del presidente Boric.

Hubo un total de 16 reportajes relacionados con la Chile Week, tema central de esta visita a China. Fueron publicados
principalmente los dias 14-16, ocupando el primer lugar en cuanto a la cantidad de cobertura. La Chile Week China
comenzo a celebrarse en 2015, siendo en 2023 la octava, abarcando una serie de actividades econdmicas, comerciales,
culturales, cientificas y tecnolégicas, recibié gran atencion del presidente y de altos funcionarios. Boric manifestd que la
Chile Week "es una plataforma que es de alta importancia para defender nuestros intereses y potenciar nuestra economia
a través del intercambio, el didlogo y los acuerdos™. El canciller Alberto van Klaveren también concedi6 gran importancia
a este acontecimiento: "“...el objetivo principal de estas iniciativas es fortalecer el posicionamiento de Chile como una
economia estable y un exportador confiable en paises con mercados importantes, donde podemos crecer, como es el caso
de China".? Los medios chilenos realizaron una detallada cobertura documental de la asistencia del Presidente a la
ceremonia inaugural de la Chile Week, las visitas a lugares de interés, los didlogos con profesores y estudiantes
universitarios chinos y la firma de acuerdos econémicos y comerciales, con el objetivo de transmitir al publico chileno la
actitud de los altos directivos hacia la cooperaciéon econémica y comercial China-Chile, asi como la promocién del
desarrollo de las relaciones entre ambos paises.

La proporcién de noticias sobre el lll Foro de la Franja y la Ruta fue del 17,4% con un total de 8 reportajes. Los dias
17 y 18 de octubre se celebré en Pekin el Foro, cuyo tema fue "Construccién conjunta de la Franja y la Ruta de alta calidad".
Cabe mencionar que el presidente chileno es el Unico jefe de Estado latinoamericano que asiste a los tres Foros de la
Franja y la Ruta consecutivos. Los dos periddicos informaron plenamente sobre el encuentro de los dos presidentes, entre
ellos, La Tercera publicd un reportaje que introdujo especialmente el poema chileno recitado por el Presidente Xi durante
el encuentro y elogiaron su correcta comprension del poema, que hace referencia a un concepto compatible con la
Iniciativa de la Franja y la Ruta, la fraternidad universal y de la humanidad: “Es el sentido que yo siempre le he dado al
poema, y por eso me alegra que alld en China se entienda este concepto de fraternidad universal y de humanidad'™. Tras

1 Véase: Bilateral con Xi Jinping, visita a la Gran Muralla y comida con autoridades: los detalles de la agenda de Boric en China, La Tercera,
10/10/2023.

2 Véase: Las actividades que sostendrd el Presidente Boric en sus primeros dias de gira en China, La Tercera, 13/10/2023.

3 Véase: Canciller Van Klaveren: "Existe la impresidon aqui en China de que Chile presenta un ambiente estable y resiliente para las inversiones", La
Tercera, 14/10/2023.

4 Véase: Chile Week China 2023 se realizard en cuatro ciudades, Cooperativa, 5/10/2023.

5 Véase: "Dame la mano y danzaremos": la historia tras el poema de Mistral citado en el encuentro Boric y Xi Jinping, La Tercera, 17/10/2023.

It
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la cumbre, en un articulo de El Mercurio se presentd las ocho claves que dio Xi durante el Foro para el futuro de la Nueva
Ruta de la Seda.

En los cuatro articulos de opinidn, ambos medios citaron los puntos de vista y opiniones de personajes de diversos
paises y partes sobre temas como el proceso de modernizacién de China, el desarrollo econémico de China y la
cooperacién entre China y Chile en la industria energética. Cabe mencionar que la actitud general fue positiva. Por
ejemplo, al final del viaje, La Tercera entrevistd al senador Lagos Weber y al diputado Francisco Undurraga, quienes
valoraron altamente esta visita a China: "creemos que esta ha sido una exitosa gira, una gira muy constructiva'®.

Ademds, hubo dos noticias sobre la participacién del presidente ruso Vladimir Putin en el Foro, en las que se refirié
a las relaciones ruso-chinas y a la actitud de Chile ante la guerra ruso-ucraniana, mientras que el canciller chileno Alberto
van Klaveren, se pronuncié al respecto, afirmando que la guerra ruso-ucraniana no planteaba ningln problema en el

contexto de esta visita a China, porque "no es el foro apropiado para tratar ese tema'”.

3.3 Caracterizacion de las fuentes

Las fuentes son importantes productoras del discurso en la construccion del significado de las noticias. La seleccidn,
combinacién y citacién de fuentes en los textos de un reportaje reflejan la preferencia de cobertura, la actitud y el
establecimiento de agenda sobre temas de noticia.

Dado que los paises latinoamericanos cuentan con muy pocos periodistas acreditados en China, los informes
recibidos sobre este pais proceden en gran medida de agencias internacionales de noticias. Por ejemplo, en un estudio
sobre los reportajes de las islas Diaoyu por parte de los periddicos latinoamericanos, EFE y AFP acapararon el 30,9% vy el
28,1% respectivamente, de la cobertura informativa de los medios latinoamericanos (Zhu, 2014). En otro estudio sobre
la imagen de las empresas chinas en Latinoamérica, se encontré que mas de la mitad de las noticias procedian de Europa
Occidental y Estados Unidos (Gong, 2020). Y en un estudio sobre los reportajes de Covid-19 del afio 2020, se encontrd
que la mayoria de ellos se citaron de medios europeos y estadounidenses, representando un promedio del 71,85% (Li y
Shao, 2021).

El Mercurio La Tercera Total
Fuentes
numero porcentaje numero porcentaje numero porcentaje
Articulo Original 32 100% 12 85.7% 44 95.7%
Articulo Reproducido 0 0% 2 14.3% 2 4.3%

Tabla 1. Las fuentes de los reportajes
Fuente: elaboracion propia.

Cuestion que a los académicos chilenos les preocupa desde los afios 80. "Gran parte de las noticias publicadas en
América Latina son producidas y procesadas desde las grandes agencias de noticias de Europa y Estados Unidos" (Reyes
Matta, 1981), por lo que los medios chilenos dan mucha importancia a la originalidad. En 2020, cuando los principales
medios de América Latina tenian una tasa de citacion muy alta para reportajes sobre la epidemia de Covid-19, La Tercera
tenia una tasa de originalidad del 50%, superior a la de los otros siete medios del estudio (Li & Shao, 2021).

Entre los 46 reportajes sobre "la visita de Boric a China", 44 eran originales, lo que representa el 95,7%. Cabe
mencionar que tanto El Mercurio como La Tercera enviaron periodistas a China para informar sobre la visita del
presidente, con 5 y 19 reportajes documentales elaborados por periodistas que acompafiaban a la delegacién chilena,
representando respectivamente el 35,7%y el 59,4% del total. En un reportaje publicado por El Mercurio del 15 de octubre,
el autor Jorge Soto, reportero acompafiante de la delegacién, cubrid el primer dia de la visita desde el punto de vista de
un periodista acompafiante, y en la seccidn de informacién titulada "Desde Chengdd", indicé: "A bordo de un Mercedes-
Benz el mandatario se trasladé al Hotel Shangri-La, en donde tuvo una cena con la delegacidn parlamentaria presente en
China y luego un encuentro privado con el secretario general del PC de Sichuan, Wang Xiaohui, con quien bebi6 vino tinto
y una copa de Baiju, licor tipico chino hecho en base a trigo". Martin Browne, también reportero acompaiiante de la
delegacién, en un reportaje de La Tercera, escribié: "en el Museo del Litio habia pandas de peluche de regalo en distintos
formatos. Todos alcanzaron a sacar uno, incluido el Presidente, quien llevé uno pequefio para obsequiarle a su sobrino".

6 Véase: Parlamentarios de la delegacion chilena valoraron gira del Presidente Boric a China, La Tercera, 18/10/2023.
7Véase: "No estd contemplado ninglin encuentro": Boric no tendra una instancia de didlogo con Putin, La Tercera, 17/10/2023.
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Solo se reprodujeron dos articulos de SoyChile, el cual es un portal de noticias que cuenta con noticias provenientes
de mas de 19 portales. El primero fue sobre la presentacién del viaje y el segundo, sobre el encuentro de los mandatarios.
Como puede verse, los dos medios no dependieron de los medios occidentales para cubrir este evento, sino que optaron
por fuentes internas de Chile.

3.4 Sesgo emocional de los reportajes

En términos generales, las actitudes emocionales de las noticias pueden dividirse en tres tipos: positiva, neutra y
negativa. Segln Zhang, catedratico del Periodismo, se consideran "positivas" las que muestran el lado positivo de los
eventos con un tono alentado y hacen hincapié en el "equilibrio”, la "armonia" y "estabilidad"; "negativas", las que
exponen el lado oscuro de la sociedad, a menudo critica las politicas, hace hincapié en "cambios", "anomalias" y
"conflictos"; y "neutra", que refiere al amplio espacio entre la "positiva" y "negativa", y que no promueven algo ni revelan
algo (Zhang, 1999).

Siguiendo la teoria mencionada, en el presente estudio, las noticias con actitud "positiva" son las que valoran
positivamente las relaciones China-Chile o los logros alcanzados por China, las que contienen palabras como "éxito",
"buena oportunidad"”, "valorar", etc., y en la mayoria, se citan elogios o afirmaciones del presidente o de los altos
funcionarios. Las "neutra" son las noticias descriptivas y objetivas sin ninguna evaluacién u opiniones propias del
reportero, como, por ejemplo, la presentacion del personal de la delegacidn chilena, la agenda del presidente, etc. Las
"negativas" son las que critican directamente la politica, la economia o al mandatario de China.

El Mercurio 57.1% 42.9%

La Tercera 53.1% 43.8% E%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Figura 3. Sesgo emocional de los reportajes
Fuente: elaboracion propia.

La cobertura de "la visita de Boric a China" por parte de los dos medios chilenos fue principalmente positiva, con un
57,1% y un 53,1% de informes con actitud positiva en El Mercurio y La Tercera, respectivamente. Varias noticias elogiaron
la cooperacién entre China y Chile, como en el reportaje de El Mercurio “Las dos naciones consideraron la primera visita
de Estado del Presidente chileno a China como 'un gran éxito'"®. Un reportaje de La Tercera citd el discurso del senador
chileno Ricardo Lagos Weber, “a todas luces lo que ha ocurrido hasta ahora es una muy buena visita de Chile a la Republica
Popular China".

Los reportajes neutrales se centraron en la presentacion del personal de la delegacién chilena, la agenda del
presidente Boric en China y noticias relacionadas con la participacién del presidente ruso Vladimir Putin al Foro de la
Franja y la Ruta. Por ejemplo, tanto El Mercurio como La Tercera publicaron un reportaje relacionado con el coronavirus,
en el que se recogia objetivamente la informacidn sobre el hecho de que unos miembros de la delegacién que visitaban
China dieron positivo en las pruebas de coronavirus y habian tenido que permanecer en cuarentena durante cinco dias.

El Unico reportaje negativo fue un articulo de opinién publicado por La Tercera el 10 de octubre, que citaba, entre
otros, al Wall Street Journal, afirmando que "el férreo control de Xi dificulta una respuesta mds contundente a la
ralentizacién de China. 'Ahora, su centralizacion del poder estd retrasando la respuesta del pais a su peor desaceleracion
econdmica en afios'™. El autor también expresé directamente sus dudas sobre esta visita presidencial en el articulo:
"nadie estd seguro bajo el poder de Xi Jinping"*. Ademas, las fotos que acompafian al reportaje proceden principalmente
de Reuters y The Associated Press.

8 Véase: Presidente Boric sostiene bilateral con Xi Jinping en Beijing: "Vamos a defender el principio de 'una sola China'", El Mercurio, 17/10/2023.
9 Véase: Parlamentarios de la delegacion chilena valoraron gira del Presidente Boric a China, La Tercera, 18/10/2023.

10 yéase: Purgas y turbulencias econémicas: el complejo presente de la China que visitara Boric, La Tercera, 10/10/2023.

11 Véase: Purgas y turbulencias econémicas: el complejo presente de la China que visitara Boric, La Tercera, 10/10/2023.
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3.5 Temas relacionados con China

Los medios de comunicacidn, al construir una imagen del pais, eligen temas especificos para influenciar la percepcién
del publico.

En el andlisis del discurso, se utiliza frecuentemente la informaciéon mutua (MI) para medir la intensién de la
colocacién, con el fin de identificar eficazmente la construccién del significado de las palabras nodo en textos masivos,
pues la red de colocacidn de las palabras nodo puede revelar las caracteristicas discursivas en torno al tema y las
interrelaciones entre los discursos (Qian, 2019).

Con el fin de explorar los temas mas preocupantes relacionados con China en los informes por los dos medios
dominantes de Chile sobre "la visita de Boric a China", el presente estudio toma "china" como palabra nodo, y selecciona
como colocaciones los sustantivos, verbos, adjetivos y adverbios dentro de 5 palabras delante y detras de la palabra nodo
que satisfacen las siguientes condiciones: (1) spanning Ml > 3; (2) Log_L- o Log_R-score 2 3,94, i.e., p<<0.05; (3) frecuencia
>5.

Ranking Colocacion Significacion Frecuencia Ranking Colocacion Significacion Frecuencia
1 sola 5.57193 10 20 chile 3.86079 62
2 premisa 5.57193 6 21 gran 3.79934 12
3 observada 5.57193 6 22 inversion 3.76458 6
4 principio 5.28243 9 23 boric 3.72394 55
5 prohibida 5.1569 6 24 gabriel 3.69747 15
6 parlamentaria 4.89386 5 25 jornada 3.57193 5
7 existe 4.89386 5 26 mafana 3.50155 5
8 consejo 4.89386 5 27 primera 3.42509 7
9 muralla 4.83497 9 28 mundo 3.37929 7
10 visitara 4.72394 5 29 primer 3.3703 5
11 empresa 4.66504 8 30 chileno 3.36248 8
12 popular 4.57193 5 31 lunes 3.3089 5
13 empresarial 4.43443 5 32 week 3.29183 7
14 embajador 4.40201 8 33 presidente 3.25001 39
15 socio 4.13136 7 34 parte 3.21438 8
16 ciudad 3.98697 9 35 relaciones 3.12715 9
17 gira 3.92212 29 36 sido 3.03588 5
18 cita 3.90897 6 37 viaje 3.02761 6
19 gobierno 3.90208 11 38 relacion 3.02761 6

Tabla 2. Colocaciones de la palabra "china"
Fuente: elaboracion propia.

Con base en los significados de las palabras de alta frecuencia anteriores, se puede observar que los temas
relacionados con China que mas preocupan a los medios chilenos son los siguientes: el principio de "una sola China", la
cooperacién econémica y comercial China-Chile y las relaciones bilaterales chino-chilenas.

3.5.1 El principio de "una sola China"

Chile fue el primer pais de América Latina en establecer relaciones diplomaticas con China, de ahi que las relaciones
chino-chilenas han sido consideradas como precursoras de las relaciones de China con los paises latinoamericanos y
caribefios durante mas de medio siglo. El principio de "una sola China" es la base politica para que China establezca y
desarrolle relaciones diplomdticas con otros paises del mundo. Ya en 1970, cuando China y Chile negociaron el
establecimiento de relaciones diplomaticas, el gobierno chileno presté atencién a la afirmacion de que "Taiwan es una
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parte inalienable del territorio de China" y reconocié al gobierno de la Republica Popular China como el Unico gobierno
legitimo.

Chile se ha adherido firmemente a este principio desde el establecimiento de relaciones diplomaticas con China. En
los reportajes sobre "la visita de Boric a China", las cuatro palabras mas destacadas en la lista de palabras de colocacién
para la palabra nodo "china" son: sola (5.57193), premisa (5.57193), observada (5.57193) y principio (5.28243). Todas
estas aparecieron en el discurso del presidente chileno sobre el tema: "sostenemos y vamos a defender en los espacios
multilaterales el principio de 'una sola China'; premisa que ha sido observada de manera irrestricta por nuestro pais a lo
largo de los mds de 50 afios de relaciones bilaterales"?. Ademds, en la Declaracién Conjunta de la Republica Popular
China y la Republica de Chile, resultado importante de la visita del presidente Boric, Chile reitera su firme adhesidn al
principio de "una sola China", su apoyo a la reunificacién pacifica de China y su oposicion resuelta a cualquier forma de
"independencia de Taiwan".

3.5.2 Cooperacion econdmica y comercial China-Chile

En el aflo 2023 se cumple el décimo aniversario de la propuesta de la Iniciativa de la Franja y la Ruta y el quinto
aniversario de la firma del Plan de Cooperacion de la Construccién Conjunta de la Franja y la Ruta entre China y Chile. En
los ultimos cinco afios, la cooperacidn entre los dos paises en materia econémica y comercial ha logrado resultados
fructiferos y ha alcanzado nuevas alturas. La cooperacién econémica y comercial entre China y Chile ha superado
situaciones internacionales inestables y ha trascendido a los cambios de gobierno, siendo pionera de las relaciones entre
China y América Latina. China ha sido el mayor socio comercial de Chile durante 13 afios consecutivos, y Chile es el tercer
socio comercial de China en América Latina (MOFCOM, 2024). La cooperacion econdmica y comercial es el contenido
central y el aspecto mas destacado de la Asociacidn Estratégica Integral China-Chile.

Durante su visita, el presidente Boric tuvo muchas actividades relacionadas con la cooperacién econdmica y
comercial y firmé varios acuerdos econémicos y comerciales con China. Las palabras consejo (4.89386), empresarial
(4.43443) y Week (3.29183), en el paradigma de colocacién de la palabra nodo "china" reflejan que los dos medios de
comunicacion se centraron en cubrir las actividades econdmicas y comerciales durante la Chile Week. La palabra
"consejo" y "empresarial" hacen referencia al Consejo Empresarial Chile-China. Boric asistié a la reunién del Consejo
Empresarial Chile-China el 16 de octubre y pronuncié un discurso, invitando a empresas chinas a invertir en Chile,
expresando “los invito a invertir en Chile porque es un pais serio, responsable, con mirada de largo plazo y en donde
pueden tener la certeza de que las reglas del juego se respetan'.

Por otro lado, en vista del enorme potencial de la cooperacién entre China y Chile en nuevas energias, energias
limpias y otros campos, la inversién en litio de las empresas chinas en Chile también se ha convertido en uno de los focos
de la visita de Boric y ha recibido mucha atencién por parte de los medios de comunicacion. En la lista de colocaciones
de la palabra nodo "china", varias palabras estan estrechamente relacionadas con la inversidn en litio: empresa (4.66504),
gobierno (3.90208) e inversidn (3.76458). La palabra "empresa" apunta a las empresas de energias relacionadas con la
inversion en litio, como Tsingshan, que "invertird US5233.187.425 en la produccién de materiales a partir del litio que se
realizard a partir de 2025 en el puerto de Mejillones, en la Regién de Antofagasta™*, y Tianqi, que "busca expandir su
presencia en el mercado del litio chileno. Entre sus planes se encuentran inversiones por US54.000 millones para construir
plantas para elaborar baterias de litio en el pais"®. Mientras que "gobierno" e "inversidn" apuntan directamente a esta
inversién en litio: "el gobierno anuncié una inversién china de mds de USS 200 millones de délares"®. En las noticias
directamente relacionadas con la inversion de litio, los dos medios de comunicacion dieron una introduccién completa
de la informacidn sobre las empresas chinas, el acuerdo de inversion y los intercambios tecnolégicos entre China y Chile,
ademas de citar al ministro de Economia chileno, Nicolds Grau, quien prestd importancia y expresé su reconocimiento
sobre el acuerdo de inversién en litio: "Esto da cuenta de un avance bien concreto en la Estrategia Nacional del Litio"’.

12 yéase: Boric sostiene bilateral con Xi Jinping: "Valoramos mucho el espiritu de colaboracién y crecimiento compartido", La Tercera, 16/10/2023, y
Presidente Boric valora "espiritu de colaboracién y crecimiento compartido" en cita con Xi Jinping, El Mercurio, 17/10/2023, etc.

13 Véase: Presidente Boric valora "espiritu de colaboracion y crecimiento compartido" en cita con Xi Jlinping, El Mercurio, 17/10/2023.

14 yéase: Gira a China: Presidente Boric anuncia inversién de empresa china de mas de USS 230 millones en litio, La Tercera, 16/10/2023.

15 Véase: Grupo chino que construird una planta en Mejillones también tratard ahi litio proveniente de Argentina, La Tercera, 16/10/2023.

16 \Véase: Alto nivel de seguridad, visita a un oso panda y citas con parlamentarios: el lado B de la gira de Boric en China, La Tercera, 19/10/2023.

17 yéase: Gira a China: Presidente Boric anuncia inversién de empresa china de mas de USS 230 millones en litio, La Tercera, 16/10/2023.
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3.5.3 Relaciones chino-chilenas

Desde el establecimiento de relaciones diplomaticas entre China y Chile hace mas de medio siglo, la relacién entre
ambos paises ha mantenido siempre un desarrollo estable y saludable, y la cooperacidn en diversos campos ha promovido
el desarrollo y la revitalizacién de los dos paises.

China y Chile son buenos amigos con confianza mutua y buenos socios para el desarrollo comun. China y Chile
establecieron relaciones diplomaticas en 1970. En mayo de 2015, China y Chile firmaron el "Plan de Accién Conjunta del
Gobierno (2015-2018)". En noviembre de 2016, durante la visita del presidente chino Xi Jinping a Chile, los dos paises
establecieron oficialmente una Asociacidon Estratégica Integral. En noviembre de 2018, China y Chile firmaron el
Memorando de Entendimiento sobre la Iniciativa de la Franja y la Ruta.

En los reportajes sobre la visita de Boric también se elogian las buenas relaciones bilaterales entre China y Chile.
Varias palabras en el paradigma de colocacién, como socio (4.13136), gira (3.92212), relaciones (3.12715) y relacién
(3.02761), estan estrechamente conectadas con el tema de las relaciones bilaterales entre China y Chile. Entre ellas, la
palabra "gira" sirve para presentar la visita a China en expresiones como "primera gira presidencial al pais asiatico”, "una
gira muy constructiva"; y "paises", asi como "relaciones", se refieren principalmente a las relaciones bilaterales entre
China y Chile en "relaciones bilaterales/exteriores" y "fortalecer la relacion estratégica entre ambos paises". La palabra
"socio" apunta a la esperanza del presidente Boric de construir buenas relaciones con China: "Quiero que el Presidente Xi
sepa y ratifique la vision de que Chile no es solamente un socio confiable, sino un socio estratégico para China en el
mundo'®. Ademds, la palabra "relacion" hace referencia a los elogios del presidente Xi a la profunda amistad entre China
y Chile: "Xi afirmé que Chile es uno de los paises 'pioneros' en muchos aspectos de su relacién con China" *°.

3.6 Factores que afectan la construccion de la imagen china

Del analisis de los reportajes de los medios dominantes chilenos sobre "la visita de Boric a China", se puede observar
que los dos medios chilenos informan plenamente sobre la politica, la economia, la diplomacia y otros aspectos de China,
con alta proporcién de reportajes originales y una actitud relativamente positiva hacia China. Sin embargo, también
existen algunos factores que afectan la construccidn de la imagen de China en la cobertura.

3.6.1 Falta de atencién y conocimiento de la Iniciativa de la Franja y la Ruta

En noviembre de 2018, Chile firmé con China un memorandum de entendimiento para impulsar conjuntamente el
proyecto de la Franja y la Ruta. Desde entonces, bajo esta Iniciativa, China y Chile han fortalecido la cooperacién en
muchos temas como infraestructura, recursos energéticos, innovacién tecnoldgica, agricultura, etc., y las relaciones entre
ambas partes se han desarrollado mucho.

Uno de los propdsitos de la visita del presidente Boric a China fue participar en el lll Foro de la Franja y la Ruta. Sin
embargo, los medios chilenos no le prestaron mucha atencién. Por un lado, la cantidad de reportajes sobre el Foro fue
muy pequefia. Durante el Foro (los dias 17 y 18 de octubre), entre los diez reportajes publicados el dia 17, solo cinco
estan relacionados con el Foro, ademads, solo cubrieron el encuentro de los dos presidentes. Y el dia siguiente, la cantidad
fue aun menor. Por otro lado, La Declaracién Conjunta de la Republica Popular China y la Republica de Chile, que es el
resultado importante del Foro, no recibié mucha atencidn por los medios. Entre los 46 reportajes, solo El Mercurio
menciond brevemente esta Declaracion Conjunta. Esto difiere de la practica de muchos medios chinos, los cuales
publicaron el texto completo de la Declaracién. Lo mismo ocurre también en las ocho claves dadas por Xi Jinping, un plan
de China para el futuro desarrollo de "alta calidad" de la Construccidn Conjunta de la Franja y la Ruta, que aparecié solo
en un reportaje de El Mercurio sin entrar en detalles.

Ademas, en los reportajes pertinentes, la interpretacion sobre la Iniciativa se limita a la dimensién econdmica, sin
entrar en su esencia. Por ejemplo, se describe como "la principal iniciativa econdmica internacional de China para
consolidar su influencia a través de la vertebracion y las infraestructuras"®, ignorando que la Iniciativa, como una via de
cooperacién y ganancia compartida para promover el desarrollo comun y realizar la prosperidad comun, abarca la
cooperacién en los ambitos de la educacién, la ciencia y la tecnologia, la sanidad, el deporte, etc.

18 \Véase: Primer dia en China: Boric alienta a estudiantes y cena con autoridades del Partido Comunista para fortalecer la relacién entre paises, La
Tercera, 14/10/2023 y Presidente Boric llega a China para su primera gira oficial en el gigante asidtico, La Tercera, 14/10/2023.

19 Véase: Boric se reunié con Xi Jinping: "Vamos a defender el principio de una sola China", El Mercurio, 17/10/2023.

20 véase: Presidente Boric sostiene bilateral con Xi Jinping en Beijing: "Vamos a defender el principio de 'una sola China'", El Mercurio, 17/10/2023.
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3.6.2 Citas de las opiniones del Occidente

En los reportajes sobre la visita del presidente Boric a China, los dos medios chilenos mostraron preferencia por las
fuentes internas de Chile y construyeron la imagen de China con una vision relativamente objetiva. Sin embargo, en un
reportaje se citaron las opiniones falsas e injustas sobre China expresadas por medios estadounidenses y occidentales.

En el reportaje publicado por La Tercera el 10 de octubre, se citaron las opiniones de escritores, periodistas y
sindlogos occidentales. Por ejemplo, La opinidn de Wall Street Journal: "el férreo control de Xi dificulta una respuesta mds
contundente a la ralentizacion de China. 'Ahora, su centralizacion del poder estd retrasando la respuesta del pais a su
peor desaceleracién econémica en afios""?!, intentando describir a China como un pais centralizado que toma medidas
extremas para evitar el estancamiento del desarrollo econémico, con el fin de desacreditar laimagen de China. Asi como
la opinién del periodista espafiol que quiso difundir la "teoria del colapso de China", Juan Pablo Cardenal: "muchas veces
se ha vaticinado en las ultimas décadas que el modelo chino es insostenible y que iba a acabar derrumbdndose”, "esta vez
si parece que sus problemas econémicos son mds graves que otras veces"??. La presentacién de estas opiniones en los
medios chilenos podria causar malentendidos a los lectores y no favoreceria la construccién de una imagen positiva de
China.

4. Conclusion

Este trabajo estudia y analiza los reportajes sobre "la visita de Boric a China" en los medios de comunicacion
dominantes de Chile durante el 10 y el 20 de octubre de 2023. Mediante el andlisis de la cantidad y distribucion de los
reportajes, podemos encontrar que, tanto El Mercurio como La Tercera prestaron mucha atencidn al evento, cubriéndolo
durante un largo periodo de tiempo y dando seguimiento continuo.

En cuanto a las fuentes, los dos medios tomaron principalmente fuentes internas del pais, por lo que se vio menos
afectado por las opiniones de los medios de Occidente, de tal forma, los reportajes son relativamente mas objetivos. En
los reportajes de ambos medios, las noticias positivas superan la mitad, mientras que se registran pocas noticias negativas.

Con base en las palabras de alta frecuencia, la atencién de los medios chilenos a China se centra principalmente en
la cooperacion econédmica y comercial entre China y Chile y la relacidn entre los dos paises, lo que refleja la confianza y
las expectativas de Chile para la futura cooperacién entre los dos paises.

En general, los dos medios chilenos toman una actitud positiva hacia China, lo que favorece a la construccidén de la
imagen de China en Chile, pero también existen algunos factores que afectan a su construccién, por ejemplo, la escasa
cobertura sobre la Franja y la Ruta, que es uno de los propésitos de la visita del presidente y también es la base para la
cooperacidn China-Chile. Se espera que el presente estudio pueda servir como referencia para la construccién de la
imagen de China en Chile en el futuro.
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